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Innledning

Denne baerekraftrapporten gir et innblikk i arbeidet med baerekraftig
reisemalsutvikling i Rada Reiselivs virkeomrade i 2025. Rapporten er ment som
et kunnskapsgrunnlag og en inspirasjon for videre utvikling, og gir ikke en
fullstendig oversikt over all aktivitet.

Rapporten omfatter arbeidet i hele regionen og viser hvordan ulike regionale
styrker samlet bidrar til en helhetlig utvikling. Lillehammer-regionen, Midt- og
Nord-Gudbrandsdalen er merket som Bzerekraftige reisemal, og baerekraft
ligger som et giennomgaende premiss for arbeidet som presenteres. Arbeidet
som beskrives i rapporten inngar som del av en kontinuerlig forbedringsprosess
knyttet til Merket for baerekraftig reisemal.

Hamar er ikke merket per i dag, meninngar i detregionale samarbeidet. Rada
Reiseliv arbeider med a legge til rette for at ogsa Hamar kan innga i
merkeordningen over tid, og eksempler fra Hamar er derfor inkludert for a
synliggjgre helheten i regionen.

Innholdet i rapporten bygger pa innsats fra bade reiselivsnaeringen og
samarbeidende kommuner, og viser hvordan barekraft omsettes i praksis
gjennom samarbeid, planlegging og konkrete tiltak. For en utfyllende oversikt
over organisering, markeds- og arrangementsarbeid vises det til Arsrapport
2025 pa Rada Reiseliv.no.

Vi haper rapporten vil vaere et nyttig verktgy for bade offentlige aktgrer og
reiselivsnaeringen, og bidra til a gjgre regionen mer attraktiv, robust og
baerekraftig for innbyggere, naeringsliv og bespkende.
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1. Rada Reiseliv sin rolle

Rada Reiseliv SA ble etablert i 2025 som regionalt destinasjonsselskap for Hamar,
Lillehammer-regionen samt Midt- og Nord-Gudbrandsdalen, giennom sammensldingen av
Nasjonalparkriket, Visit Lillehammer og Visit Mjgsa.

Madlet er G styrke samordning, samspill og gjennomslagskraft i en stgrre og mer helhetlig
region.



Rada Reiseliv sin rolle i baerekraftig

reisemalsutvikling

Rada Reiseliv har etter etableringen
i 2025 hatt en sentral rolle i a samle
aktgrer, forankre baerekraftig
reisemalsutvikling og legge til rette
for samarbeid pa tvers av
kommuner, nzering og forvaltning.

Rada

Koordinator
Samle aktgrer og skape felles
retning

Koblingsledd:

Bro mellom kommuner, naering og
forvaltning

Padriver:
Bidra til at baerekraft omsettes i
praksis



pasa Rada Reiseliv

I a > 6
L4 [ 26. november 2025 - @
Sterkere samment Takk for gode innspill, konstruktive spersmal og mulighetsfokus.
™ #intonorway #reise #travel #norway #visitnorway

Takk for at vi fikk bidra pa IPR Nord-Gudbrandsdalen!
Vi hadde gleden av 4 holde et innlegg om Radas strategi og vart arbeid med baerekraft "~ Dette

Et Vlktlg A rbeid | 2025 ha rveert é sikre fe ” es fO rstée |se Og er merxelvhvordan.w unsker.éu(vikle reiselivet i regionen sammen med dere. . ¥
2 5 X 5 . o Det var utrolig inspirerende & dele tanker om hvordan vi kan skape gode opplevelser for bade
forankri ng av baerekraft ig reisema Isutviklin g pa tvers av giester og lokalsamfunn @ Samarbeid er nekkelen, og vi gleder oss tl  fortsette dialogen med
dere partnere.

kommuner og regioner.

Pa vei hjem tok vi en liten tur innom @degaarden... Se mer

SY-M@TE Rada

Gjennom jevnlige mgter med vare partnere har Rada Reiseliv
fungert som koordinator for samarbeid, dialog og felles
prioriteringer knyttet til baerekraftig reisemalsutvikling.

Tusen takk til alle vare fantastiske partnere som deltok pa garsdagens samling, arrangert av
Rada Reiseliv pa idylliske Maihaugen, Lillehammer! &%

Pa agendaen sto sentrale temaer:

- Strategi og baerekraft

- Marked og salg

dl - Arrangement og utvikling

* Vihar lagt til rette for mpteplasser for kommuner og W T 3 o o

Denne uken har vi hatt to fine og inspirerende dager i Sar-Fron og Midtdalen. Pé tirsdag ble vi

reise | ivsneaerin g, b é de sammen og hve r fo rseg. invitertinn i formannskapet i Sar-Fron for & fortelle om hva Rada har bit siden oppstarten 1

januar. Dagen ble avsluttet med et hyggelig mediemstreft i Rondanevegen hos Rondane River
Lodge, der vi fikk anledning tl 4 presentere Rada for mange dyktige og engasjerte
reiselivsaktarer fra regionen.

* Vihar veertidialog og holdt orienteringer mot administrativ g st Gl 207850 R o, amen e 185. 5
og politisk ledelse, inkludert interkommunale politiske rad SRy

X

En spesiell takk rettes til Lillehammer Museum for & vaere et stralende vertskap for samiingen.

B Og tusen takk til Joachim Westher Andersen i Avinor, for at du tok turen til oss for  fortelle om
det spennende samarbeidet fremove... Se mer

* Vi har jobbet med forankring og forventningsavklaring etter
sammenslaingen, med mal om & etablere en felles forstaelse
for baerekraftig reisemalsutvikling

"
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1.2 Koblingsledd for baerekraft i regionen

Rada Reiseliv fungerer som et koblingsledd mellom
reiselivsnaeringen, kommunene og natur- og kulturforvaltningen.
Mye av reisemalsutviklingen skjer innenfor rammene av
kommunalt og regionalt planverk

Rollen handler blant annet om a sikre sammenheng mellom
planverk, forvaltning og praktisk reisemalsutvikling, samt bidra til
kunnskapsbaserte og helhetlige Igsninger.

1 2025 har Rada Reiseliv blant annet bidratt til:

* Utarbeidelse av hgringsinnspill til kommunale planer, samt
bidra for a ivareta reiselivsnaringens rammevilkar

* Fokus pa helhetlig utvikling, besgksforvaltning og balanse
mellom bruk, vern og lokal verdiskaping

* Deltakelse i radgivende utvalg for nasjonalparkene og i dialog
rundt ferdsel, villrein og sarbare naturomrader, for a sikre
kunnskapsbaserte og helhetlige Igsninger.

Sten Hansson
J@ 12. september 2025 - ©

Rada reiseliv sitter i lere radgivende utvalg og styringsgrupper hvor vilefter frem
besaksnaeringens interesser. | dag var utvalg for samleti

Ardal for & finne gode lesninger sammen. | utvalget sitter vi sammen med Visit Valdres, Visit
Jotunheimen og Visit Sognefjorden. Samtalene handlet ikke bare om nasjonalparkene men ogsa
om mulighetsbildet for samarbeid mellom organisasionene. Vi gleder oss til gode samarbeid og
prosjekter sammen med ... Se mer

Innspill fra Rada Reiseliv SA

Til Kommuneplanens samfunnsdel 2025-2036 for Vaga kemmune

Tema: Besoksforvaltning som strategisk verktoy for helhetlig og beerekraftig
utvikling

Rada Reiseliv SA viser til forslag til Kommuneplanens samfunnsdel 2025-2036 og
oo bl leLlae ol ogikbinog

Rada

Innspill fra Rada Reiseliv SA til Strategisk naeringsplan 2026-2031
for Stange kommune.

Stange kommune har store muligheter til & styrke sin attraktivitet og verdlskaplng gjennom en
helhetlig satsing pd reiseliv. Som regi i Iskap for H Lilleh og
Gudbrandsdalen gnsker Rada Reiseliv & bldra til at naeringsplanen reflekterer reiselivets rolle som en
strategisk motor for utvikling.

wimen

ier som brukes

slik kontekst er det
retlig strategi som

=t gjennomgéende

Reiseliv er mer enn én naering, det er en verdikjede som skaper ringvirkninger i transport, handel,

kultur, landbruk og lokalmat. Nir planen né skal fastsette retningen for 2026-2031, er det

avgjerende at reiseliv lpftes frem som en sentral del av 15 strategi for ish bolyst

og baerekraft. K

Miljotyriam’



Rada
1.3 Padriver for bzerekraft i praksis

", Grethe Austgarden
u Administrator - - 1. desember 2025 - @

| Partnernytt fra Rada Reiseliv far du innsikt i hva som rerer seg i Rada
Reiseliv akkurat na. Vi deler innsikt, nytt fra partnerskapet og inviterer deg
til meteplasser og faglig pafyll.

Ogsa far et baerekraftstips du kan ta i bruk med én gang! &

Som padriver har Rada Reiseliv hatt en aktiv rolle i a initiere, deltai og
fglge opp prosjekter og tiltak som bidrar til at baerekraft omsettes i
konkret handlingi regionen.

Mottar du ikke e-posten? Sjekk spam, eller send oss en e-post pa post@radareiseliv.no

el e “ -

- Ukens baerekraftstips N

12025 har det blant annet blitt utfgrt falgende aktiviteter Sk gty s g i ko rakal e e ol ke s ok e o i b A

beerekraftig produkt og reisemal

* Initiativ og prosjektledelse av prosjekter som Into Culture og Entre
@yer

* Bidrag i utviklingslgp knyttet til bespksforvaltning, naturhensyn og
opplevelsesutvikling.

nn mobilitet og mer! 4

* Deling av konkrete baerekrafttips, innsikt og eksempler gjennom
Partnernytt. 138 rekkevidde for innlegg >
00

Gjennom denne rollen har Rada Reiseliv bidratt til 3 gjgre
baerekraftarbeidet mer konkret, praktisk og giennomfgrbart for bade

naring og offentlige aktgrer.

OB @

TIPS: Inspirer gjestene dine til & vaere ansvarlige ambassadorer
for reisemélet.

Mange onsker & reise mer baerekraftig, men er usikre pa hvordan. Ved & dele
«besoksvettreglene» med gjestene dine, gir du dem verktoyene de trenger for & bli en
mer ansvarlig reisende.

« Paminn om sporles ferdsel: Fortell gjestene hvor viktig det er 4 ikke legge
igjen seppel, og hvordan de kan bidra til & holde naturen ren.

« Oppmuntre til & handle lokalt: Tips om naerliggende restauranter, butikker og
aktivitetstilbydere. Slik bidrar de til et levende lokalsamfunn.

+ Spre kunnskap: Forklar hvorfor reglene er viktige - for & bevare sarbar natur

og unike kulturarv. ’ \ M]I’.\‘yﬂf:;‘
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1.4 Forankring og kommunikasjon

Forankring og apen kommunikasjon er viktige virkemidleri Rada
Reiselivs arbeid. Kommunikasjon brukes aktivt for a forankre, skape
forstaelse, engasjement og felles retning blant interessenter i
regionen.

All kommunikasjon bygger pa ansvarlig markedsfgring basert pa
Kommunikasjonslgftet, som er et grunnleggende prinsipp for hvordan
Rada Reiseliv kommuniserer med gjester, naering, kommuner og
samarbeidspartnere.

Viktige kommunikasjonsgrep

* Lokal presse og digitale flater som bidrar til apenhet og
engasjement

* Dialog og informasjon rettet mot naering, kommuner og
samarbeidspartnere

* Partnernytt som kanal for deling av innsikt, baerekrafttips og
eksempler

Debatten

Den elektriske Mjgsbaten —
framtidas mobilitet og

Debatten

Vi trenger reiselivsstudiet og
reiselivsforskningen

, . De irke turisttrafikken: -
. Det gjor noe med omdommet vart

N @




1.4 Forankring og kommunikasjon

Felles digitale flater etablert i 2025

* 12025 etablerte Rada Reiseliv felles digitale flater for gjestekommunikasjon, blant
annet intonorway.com, for a sikre tydelig og samordnet informasjon om
regionen, inkludert innhold, ferdsel og sesongvalg.

e Samme ar ble ogsa radareiseliv.no etablert som felles inngang for

bransjeinformasjon, med oppdatert og tilpasset informasjon rettet mot nzering,
kommuner og samarbeidspartnere.

Hva brukes kommunikasjonen til i praksis:
+ A stgtte forankring og samhandling i utviklings- og planprosesser
+ A bidratil ansvarlig og tydelig gjestekommunikasjon

+ A styrke forventningsstyring og legge til rette for mer baerekraftige
besgksmgnstre

Som virkemiddel pa tvers av rollene styrker forankring og kommunikasjon bade
gjennomfgringsevne, samspill og baerekrafti regionens reisemalsutvikling.

Innlandet - der historiene Munchs Innland - en reise i
e etindre

Unike tradisjoner i et
magisk matfandskap!

Velkommen til Rada Reiseliv

NTW 2026

Markedsaktiviteter Baerekraftig reisemal

Aktiviteter og resuftater Reisemalsutvikling, tips og triks

Strategi

Virksomhets- og markedsstrategi

Miljotyriam’
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2. Prosjekter som viser retning

| 2025 har Rada Reiseliv, kommunene og reiselivsnaeringen samarbeidet om flere prosjekter som viser hvordan
baerekraftig reisemalsutvikling kan omsettes i praksis. Prosjektene er utviklet i samspill med partnere i blant annet
kommunene og naeringen, og er ikke ngdvendigvis initiert av Rada Reiseliv alene.

Rada Reiseliv har hatt ulike roller i prosjektene, blant annet som padriver, samarbeidspartner, koordinator eller
koblingsledd, avhengig av prosjektets karakter. | tillegg er Rada Reiseliv en aktiv deltaker i nettverk som
Rekreasjonsklynga og Norwegian Travel Cluster, som bidrar til kompetansedeling og videre utvikling av bzerekraftig
reiseliv.



Into Food and Culture
- Kultur og opplevelser som drivkraft for helars reiseliv

Prosjektet er initiert av Rada Reiseliv for a kartlegge,
samle og synliggj@re regionens kulturelle mangfold i tett
samarbeid med museer, frivillige aktgrer og
reiselivsnaeringen. Malet er a styrke kulturens rolle i
reisemalsutviklingen og bidra til gkt helarsaktivitet, lokal
stolthet og verdiskaping.

Hva kjennetegner satsingen:

e Samarbeid med museer, kulturinstitusjoner og
frivillige aktgrer

e Kartlegging av kulturarenaer, arrangementer og
uttrykk i hele regionen

e Utvikling av felles formidling og digitale Igsninger

¢ Kobling mellom kulturtilbud og markedsfgringen
gjennom Into Norway

Statusi 2025:
Arbeidet med Into Culture har i 2025 handlet om

( forankring, kartlegging og etablering av samarbeid, og
utgjer et viktig grunnlag for videre utvikling i 2026.




Entré @yer

har levert en rekke tiltak innen mobilitet og
gjesteopplevelse:

Hafjellbussen med svaert gode brukertall
Nytt transfertilbud Oslo Lufthavn—Hafjell
Styrket taxisamarbeid

Dagligvarepilot til hytter

Arbeid med fiellsykling

Planlegging for bysykkel

Utvikling av Hunderfossen togstasjon




e RAPPORT_2025

Besoksstrategi Gala

Levert av Bortelaget m.fl.

Se¢r-Fron kommune ferdigstilte i 2025 besgksstrategien for Gala. Strategien gir et felles
rammeverk for videre utvikling av omradet.

Prosjektet handlet om:
A balansere bruk og vern i et omrade med stor besgksattraktivitet
A sikre helhetlig forvaltning av natur-, kultur-, sosiale og gkonomiske verdier
A legge et tydelig kunnskapsgrunnlag for videre planarbeid i kommunen

Strategien gir felles retning for naering, kommune, grunneiere og lokalsamfunn, og bidrar til
forutsigbar og baerekraftig utvikling.

Den ferdige strategien kan leses



https://www.sor-fron.kommune.no/aktuelt/besoksstrategi-for-gala.34488.aspx

Rada

Villreinarven

er et prosjekt som tar utgangspunkt i villreinens sentrale rolle i regionens natur
og kulturhistorie, og fokuserer pa:

e Utvikling av opplevelser med minst mulig forstyrrelse av dyrene

e Formidlingav kunnskap om villrein, naturvern og ferdsel

¢ Kompetanseheving for guider og aktgrer i reiselivet

Prosjektet viser hvordan naturbasert reiseliv kan brukes aktivt til a bygge
forstaelse, respekt og baerekraftig bruk.

Les mer om prosjektet her:

7\%


https://www.nordveggen.no/vaart-arbeid/villreinarven
https://www.nordveggen.no/vaart-arbeid/villreinarven
https://www.nordveggen.no/vaart-arbeid/villreinarven

Rekreasjonsklynga, samarbeid om baerekraftig

verdiskaping

Rekreasjonsklynga er et regionalt samarbeid i skjaeringspunktet mellom

reiseliv og fritidsboligsektoren. Klynga samler bedrifter, kommuner og
kunnskapsmiljger med mal om & utvikle rekreasjonsnaeringen i
Gudbrandsdalen pa en mer barekraftig og helhetlig mate.

Dette handlet arbeidet om i 2025

+ A styrke samarbeid pa tvers av reiseliv, fritidsboligbygging, energi,
finans og planfag

+ Abygge et felles kunnskapsgrunnlag for utvikling av
rekreasjonsomrader

A utforske hvordan fritidsboliger kan bidra mer aktivt til lokal
verdiskaping, bruk av lokale tilbud og helarsaktivitet

» A jobbe med innovasjon og omstilling i mgte med krav til klima,
miljg og nye brukerbehov

Rekreasjonsklynga viser hvordan samarbeid pa tvers av naeringer kan
bidra til bedre ressursutnyttelse, mer helhetlig planlegging og gkt lokal
verdiskaping — til fordel for fastboende, fritidsinnbyggere og
besgkende.

Rada

Rada Reiseliv ivaretar
reiselivsnaeringens perspektiver i
styringsgruppa i Rekreasjonsklynga

&
G Hgnderfossen  Norconsuleoe .o [EEGH A, ALPINCO aSksby  (EEEX
G) Strocior @ Rada  RAM Leve @ ryter FEokUEL <coop 9// capamir
‘1‘ X ol -
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Norwegian Travel Cluster
— nasjonal klynge for baerekraftige reisemal

Norwegian Travel Cluster er et nasjonalt samarbeid som samler reisemal med en felles
forpliktelse til baerekraftig utvikling giennom Merket for Baerekraftig Reisemal.

Klyngestatus og betydning

e 12025 ble Norwegian Travel Cluster tatt opp i Innovasjon Norges klyngeprogram,
Norwegian Innovation Clusters

* Klyngen er Norges eneste reiselivsklynge i programmet

* Gir gkt nasjonal gjennomslagskraft, tilgang til felles verktgy, kunnskap og utviklingsprosjekter

Rada Reiseliv sin rolle:

Rada Reiseliv deltar aktivt i Norwegian Travel Cluster og bidrar med regionale erfaringer inn i
nasjonale prosesser. Deltakelsen styrker koblingen mellom lokalt reisemalsarbeid og nasjonale
virkemidler for baerekraftig reiselivsutvikling.

Konkrete bidrag og nytte i 2025

Gjennom deltakelsen har Rada Reiseliv bidratt til utviklingen av (og fatt tilgang til) felles verktgy

og kompetanse, blant annet:

* Kommunikasjonslgftet: felles prinsipper for ansvarlig og samordnet
reisemalskommunikasjon.

* Campingvett-regler og SoMe-materiell: ferdige verktgy for ansvarlig ferdsel

* Access Norway: gkt kunnskap om universell utforming og tilgjengelighet

* Kompetanseheving og digitale kurs, blant annet innen bruk av Al i reisemalsarbeid

Deltakelsen bidrar til at Ipsninger utviklet nasjonalt raskere kan tasi bruk i regionen, og styrker
samspillet mellom lokalt arbeid og nasjonale baerekraftssatsinger.

~ Norwegian
°, . Travel Cluster

Rada

. Q
Visit Nordkapp

Visit Hammerfest Q * Vardo

VisitKirkenes Q

Visit Alta @

Visit Tromse-region Q

Q Visit Lyngenfiord

0 VisitSonjaQ
Visit Svalbard
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Destination Lofoten Q

Visit Bodo
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Destinasjon Afjord Q
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Visit Sognefiord
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) Bostinasion Visit Lillehammer
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Rada

Flere utviklingslgp og samarbeid i 2025

| tillegg til prosjektene som er presentert i dette kapittelet, har Rada Reiseliv i
2025 veert involvert i flere utviklingslgp og samarbeid, og lagt grunnlag for
videre arbeid inn i 2026.

Eksempler:

Arrangementsnettverket

— Etablering av et regionalt nettverk for arranggrer, med mal om gkt
kompetanse, bedre samordning og mer baerekraftig giennomfgring av
arrangementer i regionen. Rada Reiseliv bidrar med koordinering, faglig
stptte og kobling mot reiseliv og kommuner.

Reisemalledelseprosjektet

— Pilotprosjekt for utvikling og etablering av reisemalsledelse i atte
kommuner i Innlandet. Prosjektet skal avklare roller, organisering og ansvar,
og utvikle felles rammeverk og maler som grunnlag for politisk behandling og
langsiktig reisemalsforvaltning.

Rada Reiseliv far 500 000 kroner
for a etablere et regionalt nettverk
for arrangementer.

Formalet med arrangementsnettverket er 4 tiltrekke og videreutvikle store arrangementer innen idrett og

kultur samt & skape moteplasser og lringsarenaer for arrangorer og fylkeskommunen.

Peer Gynt festivalen

|

<l m 18
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3. Baerekraft i praksis i regionen

Miljg, klima, natur og ressursbruk

Dette kapittelet viser hvordan miljg- og klimahensyn omsettes i praksis
gjiennom lokale initiativ, samarbeid og konkrete forbedringstiltak i bade
naering og forvaltning.

19



Rada

3.1 Natur, ferdsel og samspill med forvaltning

Baerekraftig bruk av natur og landskap forutsetter godt samspill
mellom reiseliv, kommuner og natur- og kulturforvaltning. | 2025
har dette arbeidet szrlig handlet om ferdsel, besgksforvaltning
og hensyn til sarbare naturomrader.

Eksempler pa arbeid i praksis:
* Deltakelse i radgivende utvalg for nasjonalparkene
* Dialog om ferdsel, villrein og bruk av sarbare omrader

* Bidrag i prosesser knyttet til bespksforvaltning og
kunnskapsbaserte Igsninger

Dette samspillet er en forutsetning for a sikre balanse mellom

bruk og vern, og for a bevare natur- og landskapsverdier over tid.

Kjempeskuffet over statsraden: -
Du stenger Spranget og kommer
bare med «kaffeskilling»

===

"Rada Reiseliv" er pa vei hjem etter spennende og inspirerende dager i Ardal
pa arskonferansen til @ Norges nasjonalparkkommuner. Vi har snakket om
besegksforvaltning i spennende dager sammen med kommuner,
nasjonalparkforvaltere, reiselivsakterer med flere!

Konferansen hadde fokus pa "besgksforvaltning i vid forstand" - hvordan
kommunene kan balansere naturvern med baerekraftig turisme og
samfunnsutvikling. Programmet inkluderer faglige innlegg, guidede turer og
nettverksbyggin... Se mer 1t bide kommunestyre o5 lokaldemoksati, Fota: Stig Odenrud

S8 Kva er besaksforvaltning? g = Oppdatert
Publiert

2 millioner kroner, men det springer ikke en
unen.

Besoksforvaltning
kommunikasjol e minister Andreas Bjelland Eriksen (Ap) besakte Mysusater
i ivas e nedi: ansikten med besoket var at han ville ha innspill til
kan utvikles pa en méte som bade varetar hensynet til
el lokalt naeringsliv, til besekende og tit villreinen spesielt.
"’

N %
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3.2 Energi og klimatiltak i reiselivsnaeringen

Flere reiselivsbedrifter i regionen har i 2025 gjennomfgrt konkrete energi- og
klimatiltak som bidrar til redusert energibruk og lavere utslipp. Tiltakene
omfatter bade ny energiproduksjon, energieffektivisering og overgang til mer
klimavennlige Igsninger.

Eksempler fra praksis:

* Nermo Hotell har tidligere investert i solcelleanlegg og rapporterer na om
dokumentert reduksjon i energiforbruk, samtidig som andelen
egenprodusert energi har gkt betydelig.

* Sygard Grytting er i sluttfasen med etablering av bergvarmeanlegg, som
vil gi vesentlig redusert strgmforbruk knyttet til oppvarming.

* Venabu har giennomfgrt energieffektivisering giennom overgang til
LED-belysning og etterisolering av gjesterom, som del av et langsiktig
klimaarbeid.

Klima og energi har vaert et giennomgaende tema i dialogen mellom Rada
Reiseliv og naeringen. Gjennom deling av erfaringer og konkrete baerekrafttips
har vi jobbet malrettet med a inspirere flere bedrifter til 8 komme i gang med
tiltak som gir bade miljgeffekt og driftsmessige fordeler.

& Minside

# > Aktuelt > Strgmsparing > Satser pa strgmsparing og mi...

Satser pa strmsparing og miljotiltak

Da strgmprisene bratt gkte senhgsten 2021 matte Nermo Hotell, i likhet med mange andre,
ta en skikkelig gjennomgang av energiforbruket sitt. N har energitiltak blitt en naturlig del
av hotellets drift

N %
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3.3 Grgnnere transport og mobilitet

Transport er et viktig omrade for utslippsreduksjon i reiselivet. 1 2025 har bade kommuner og
reiselivsnaeringen arbeidet med Igsninger som gj@r det enklere a reise mer miljgvennlig til og i
regionen.

Eksempler pa grgnne mobilitetslgsninger i praksis

Videreutvikling av skibuss- og transporttilbud i samarbeid mellom flere aktgrer:

Samarbeid om gjestetransport til og fra fjellomrader, blant annet Skeikampen og Lemonsjgen,
der transporttilbud og reiseopplegg seesi sammenheng med overnatting og
aktivitetsomrader for a redusere behovet for bil under oppholdet.

Kollektive Igsninger for reisemal i utvikling
Hafjellbussen er videreutviklet som kollektivigsning med full integrasjon i Entur for sgmlgs
reiseplanlegging helt fram til reisemalet.

Tilrettelegging for sykkel, el-sykkel og kombinerte reiselgsninger
Flere reisemal, blant annet Lemonsjgen, legger til rette for sykkel og elsykkelbruk som del av
opplevelsen, kombinert med kollektivtransport, ski-in/ski-out og kort avstand mellom

Etablering og videreutvikling av ladelgsninger

Flere kommuner i regionen, blant annet Gausdal, Sgr-Fron og Nord-Fron, rapporterer om
styrket tilrettelegging for elbil giennom etablering og videreutvikling av ladelgsninger i
tilknytning til sentrale reisemal og knutepunkter.

milslukere pa nydelige fjellveier! A

N %

Med Lemonsjsen som utgangspunkt og elektrigk terreng;kkel %
overnatting, aktiviteter og servicetilbud. fra Bike & Hike Jotunheimen kommer du lenger,08 opplever mye
mer! Gravelbike, grus-sykkel, tilrettelagt for hardbarka 0
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3.4 Rent miljg og ressurseffektiv drift

Rent miljp og effektiv bruk av ressurser handler i stor grad om hvordan reiselivet drives i praksis. |
2025 har flere aktgrer i regionen gjennomfgrt tiltak som reduserer avfall, matsvinn og ungdvendig bruk
av ressurser, samtidig som kvaliteten pa gjesteopplevelsen ivaretas.

Eksempler pa tiltak i praksis:

First Hotel Breiseth har hatt fokus pa gjenbruk ved renovering, blant annet ved a ta vare pa mgbler
og interigr som fortsatt kunne brukes, og levere inventar til gjenbruk.

Home Hotel Hammer har installert matkomprimator, noe som har gjort det mulig @ handtere alt
matavfall lokalt. | tillegg brukes Too Good To Go for a redusere matsvinn.

Birken har prioritert avfallsreduksjon og forsgplingsarbeid i traseer og Igyper. Gjennom tydelig
kommunikasjon og kampanjer er det oppnadd mindre sgppel under arrangementene.

Venabu har giennomfgrt flere driftstiltak knyttet til ressurseffektivitet, blant annet vannsparing pa
gjesterom, oppgradering av bad og mer bevisste leverandgrvalg.

Eksemplene viser at systematiske forbedringer i daglig drift gir bade miljggevinst og mer profesjonell
gjennomfgring av reiselivs- og arrangementsaktiviteter.

MATSVINN

Vi jobber med a ha sa lavt matsvinn som
mulig ved a:
« beregne rett menge mat som lages
/ settes frem
« bruke pa ny det vi ikke behover a
kaste (| trad med gjeldende IK-mat
reglement)
« vikildesorterer matavfall

LOKALMAT OG MAT

« Vi bestiller brod daglig fra det

lokale Granum bakeri.

« Vi bestler egg fra lokal produsent,

Ringsaker egg

« Vi har kun bacon pa forespersel for

a redusere kjottforbruket

« Vi har alltid masse frukt og grent il

frokost

« Vitilbyr glutenritt/ laktosefritt

vegetarmat

SIRKULAR OKONOMI / GJENBRUK

Vi har tro pa sirkulzer okonomi og mener
det er viktig med gjenbruk for & redusere
avfalli verden. Derfor:

+ vihar innkjopsavtale med VARIG,
en glenbruksbutikk i Kjelleren pa
hotellet.

« vi vurderer alltid brukt for vi kjoper
nytt, og du kan derfor finne
eggeglass, tekopper, tallerkener,
stoler, lamper, bestikk og sa videre
som vi har reddet fra a bli kastet.

« vilegger til rette for etablering av
minigjenbruksstasjon i vare lokaler.

SAMFUNN

Vi er bevisst vart samfunnsansvar og
« samarbeider godt med lokalt

kulturliv

« samarbeider med flere instanser for

a hjelpe folk ut i jobb

« eret rimelig alternativ |

hotelimarkedet i Lillehammer

Utdrag fra First Hotel Breiseth sin

gjestekommunikasjon

s

N %
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3.5 Miljgsertifisering som verktoy

Miljgsertifisering brukes i regionen som et praktisk og helhetlig verktgy for a jobbe systematisk med
baerekraft. Sertifiseringene bidrar til struktur i arbeidet med energi, avfall, innkjgp, transport og
arbeidsmiljp — og gj@r baerekraftarbeidet mer konkret og etterprgvbart.

Eksempler fra regionen:

* Nye miljgsertifiserte virksomheter i 2025:
Lemonsjp Fjellstue & Hyttetun (Miljgfyrtarn)
Sjodalen Hyttetun & Camping (Miljgfyrtarn)

* Sgr-Fron kommune er i gang med sertifisering etter hovedkontormodellen, med mal om a bygge
systematikk i kommunens eget baerekraftarbeid.

* Dovre og Nord-Fron kommune har benyttet sitt Klima- og miljgfond til a stgtte reiselivsbedrifter som
gnsker a miljgsertifisere seg, og dermed senket terskelen for a komme i gang.

* Miljgsertifisering bidrar dermed til felles standarder, bedre dokumentasjon og kontinuerlig forbedring,
og knytter sammen innsats i bade offentlig og privat sektor.

| tillegg til virksomheter som er nye eller i prosess, er det viktig 3 anerkjenne alle reiselivs- og
overnattingsbedrifter i regionen som allerede er miljpmerket gjennom Miljgfyrtarnet, Svanemerket eller
Green Key. Deres langsiktige og systematiske arbeid legger et viktig grunnlag for lzering, erfaringsdeling og
videre utvikling av bzerekraftsarbeidet i regionen.

Rada

Baerekraftstipset ¢

Er du miljosertifisert?

A bli miljgsertifisert - for eksempel gjennom ordninger som Miljofyrtarn, Svanemerket
eller Green Key - er en konkret méate & vise at bedriften tar baerekraft pa alvor. Det er
ogs4 en fin prosess for gjere seg kjent med hvilke tiltak som passer sin bedrift, og
finne ut hvor man kan utgjere en forskjell.

Det gir i overfor gjester, i \ere og i og kan
samtidig bidra til lavere kostnader gjennom mer effektiv ressursbruk. | tillegg blir det
stadig viktigere i og ved id med storre aktorer i reiselivet.

Miljosertifisering av reiselivsbedrifter

-l

N %
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4. Sosialf verdier og
mennesker

Mennesker, lokalsamfunn og samarbeid

Baerekraftig reisemalsutvikling handler ikke bare om miljg og gkonomi, men ogsa om mennesker, lokalsamfunn og
samspill. 1 2025 har reiselivet i regionen bidratt til lokal verdiskaping, mgteplasser, kompetanseutvikling og
samarbeid, og veert en viktig del av levende lokalsamfunn i bade bygd og by.

Reiselivet spiller en rolle langt utover selve besgket: som arbeidsgiver, samarbeidspartner og medskaper av steder
det er godt a bo, leve og besgke.
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Rada

4.1 Lokal verdiskaping og tilhgrighet

Reiselivet spiller en viktig rolle for lokal verdiskaping og aktivitet i regionen. lkke
bare gkonomisk, men ogsa gjennom tilhgrighet, identitet og samarbeid.
Verdiskaping skjer lokalt og styrker grunnlaget for bosetting, levende
lokalsamfunn og helarsaktivitet.

Eksempler fra praksis:

* Brukav lokal mat, ravarer og leverandgrer, som styrker samspillet mellom
reiseliv, landbruk og lokale produsenter

* Reiselivsbedrifter og kommuner som samarbeider med kulturaktgrer og
lokale miljger, blant annet gjennom satsinger som Matfylket Innlandet.

* Aktgrer som bidrar til aktivitet og verdiskaping ogsa utenom hgysesong, og
styrker grunnlaget for helarsdrift

Flere partnere i regionen har et tydelig lokalt fokus, blant annet Lemonsjg
Fjellstue, med varemerket «mat. Med identitet», og Lauv, som systematisk
prioriterer lokale leverandgrer og samarbeid i drift og utvikling.

o) +4761238722 & post@lemonsiceno [ (©

&\AON.:@ _ Bestill bord _ Bestill overnatting
<7

oy Hjem M Overnatting  Aktiviteter ~ Kunst&kultur ~ Moter &events  Blogg M Norsk bokmil v O

:b»
- / g3
Vi legger var sjel i god mat; tradisjonsrik, klassisk norsk, lokaly

hjemmelaget, raus og velsmakende. Var a la carté=Sérvering byr
pa den fleksibiliteten vi ensker du skal finnei den norske

fiellheimen. Velkommen!
‘\\'1.\‘\' i WAL A
Mat med identitet

Restauranten vr i Fjellstua har plass til omlag 95 gjester, Peisestuen har 30 plasser samt tilhorende salong med peis. Fjellstua er i littig brukt
hele 3ret, bide lokale, folk p3 farten, hyttefolk | omradet samt norske og utenlandske turister. Det setter vi pris pa!

Familien Furuset, med Marit i spissen pé kjokkenet, stdr bak mer enn 45 4rs drift og har opparbeidd et utmerket Kjokken som tilbyr tradisjonsrike
retter og egne spesialiteter der hovedfokuset alltid har vert rein, hj mat. Kj jef Tor-Ivar, 2. jon Furuset pé Lemonsjo, er

lidenskapelig opptatt av rivarenes opphav og produksjon. Han har en eksepsjonell evne til & finne frem til de beste rivarer som gir den gode
eller mer retter og menyer.

monsjoen. Vi har vir egen
tilhorende lokale

hentes fra lokale jaktlag
medisterkakene fra
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4.2 Lokalsamfunn, fritidsinnbyggere og dialog

Gode relasjoner mellom fastboende, fritidsinnbyggere og besgkende er en forutsetning for
baerekraftige og robuste lokalsamfunn. | 2025 har dialog og involvering pa lokalsamfunnsniva
veert viktige virkemidler i arbeidet med reisemalsutvikling i regionen.

* Dialog og mgteplasser med fritidsboligeiere gjennomfgres i flere kommuner. Blant annet

Gausdal, @yer og Lesja har alle egne etablerte mgteformer i forbindelse med pasken. Pica e
* Prosessen med besgksstrategi for Gala (Sgr-Fron kommune) inkluderte arbeidsverksteder og Fritidsboligundersokelsen 2025
dialog med fritidsboligeiere, grunneiere, innbyggere, naeringsliv og frivillige, som del av et P 19, sptmter 2025
bredt forankringsarbeid. ——r
&‘*y’;_ - .. ; -

* | Midt-Gudbrandsdalen ble det i 2025 gjennomfgrt en fritidsboligundersgkelse for Ringebu, o
S@r-Fron og Nord-Fron, som ga gkt kunnskap om fritidsinnbyggernes bruk av lokale tilbud,
tilknytning til stedet og rolle i lokalsamfunnet.

Apen dialog og involvering bidrar til bedre forstaelse, stgrre legitimitet og mer
kunnskapsbaserte Igsninger — til nytte for bade lokalsamfunn, naering og besgkende.

\ .
/e 27
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4.3 Jobbkvalitet og rekruttering

Reiselivet er en viktig arbeidsgiver i regionen, og jobbkvalitet, kompetanse og rekruttering av framtidig arbeidskraft
er sentrale forutsetninger for sosial baerekraft. | 2025 har bade naering og destinasjonsselskap hatt gkt
oppmerksomhet pa trivsel, lzering og langsiktig rekruttering.

Eksempler fra praksis:

* Leerlinger og fagopplaering: Lemonsjg Fjellstue har hatt lzerlinger innen kokk og reiseliv og bidrar aktivt i
opplaeringsarbeid i samarbeid med Opplaeringskontoret Brimi-Kjgken.

* Lokal rekruttering og helarsarbeidsplasser: Lauv prioriterer lokal arbeidskraft og helarsjobber, noe som bidrar til
kortere arbeidsreiser, gkt trivsel og sterkere lokal tilknytning.

* Frivillighet og arbeidsvilkar i arrangement: Birken har blant annet gkt godtgjgringen til frivillige og arbeidet
systematisk med a verdsette innsats og sikre gode rammer for gjennomfgring.

* Arbeidsmiljg og fellesskap: Flere aktgrer, blant annet Vikingskipet Hotel & Spiseri, legger vekt pa tiltak som styrker
fellesskap, trivsel oginkludering i arbeidshverdagen.

* Synliggjgring av reiselivet som karrierevei: Rada Reiseliv har i 2025 deltatt pa utdanningsmesser og holdt foredrag
og presentasjoner ved videregaende skoler og universitets- og hggskolemiljger, for a synliggjgre reiselivet som en
attraktiv og langsiktig arbeidsplass for unge og framtidig arbeidskraft.

Gjennom deling av erfaringer og tematikk i Partnernytt har jobbkvalitet, rekruttering og kompetanse veert Igftet som
viktige tema i dialogen med nzeringen.

<l m 28
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4.4 Kompetanse og kunnskapsdeling

Kompetanse og kunnskapsdeling er en forutsetning for kvalitet, profesjonalitet og baerekraftig utvikling i

reiselivet. Rada Reiseliv har i 2025 hatt en tydelig rolle som tilrettelegger for lzering, erfaringsdeling og kobling

mellom naering, utdanning og offentlige aktgrer.

Rada Reiselivs bidrag i 2025:

Tilrettelegging for kurs, samlinger og faglige mgteplasser for reiselivsnaeringen

Formidling av relevant kunnskap, innsikt og verktgy
gjennom Partnernytt og egne arrangementer

Kobling mellom neering, utdanningsmiljger og offentlige aktgrer
for a styrke langsiktig kompetanseutvikling

Eksempler pa kompetansetiltak i 2025:

Summit Kvitfjell: Neeringslivsuka pa sng. Tema: Beerekraftig destinasjonsutvikling
Kursrekker, blant annet Leer hvordan benytte Al og Campingforum
Fagmingling i forkant av Reiseliv’25

Videreformidling og anbefaling av eksterne kurs og tilbud fra samarbeidspartnere som blant annet NHO
Reiseliv og Nordland fagskole

Kompetansetiltakene bidrar til 3 styrke gjennomfgringsevne, kvalitet og omstillingsevne i reiselivsnaeringen,
oger et viktig supplement til det praktiske baerekraftsarbeidet som beskrives i gvrige deler av rapporten.

ingri¢ Tho
£0. Eage Vest £1a Lotgs

Arne Hjoltaes

Miljotyriam’
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4.5 Arrangementer, frivillighet og sosial verdiskaping

Arrangementer er en viktig del av regionens reisemalstilbud og bidrar til mgteplasser, lokal stolthet, frivillig
engasjement og aktivitet i lokalsamfunnene. Samspillet mellom frivillige, arranggrer, reiselivsnaering og
offentlige aktgrer er ofte avgjgrende for alykkes. 1 2025 var Rada Reiseliv i dialog med over 25 arranggrer
og bidro med radgivning, koordinering og vertskapskompetanse til bade etablerte og nye arrangementer.

Eksempler pa sosial verdiskapingi praksis:

Arbeidet i 2025 har saerlig handlet om tydeligere roller mellom frivillighet, naering og offentlig sektor, mer
koordinert og baerekraftig gjennomfgring og styrket lokal forankring og langsiktig gjennomfgringsevne

Arrangementer bidrar dermed til sosiale verdier langt utover selve arrangementet, og styrker fellesskap,
identitet og attraktivitet i regionen.

Gatebirken bringer Birken-konseptet inn i byrommet og skaper lavterskel deltakelse, frivillig
engasjement og gkt aktivitet i Lillehammer sentrum.

Arrangementer i bade by og distrikt mobiliserer lokal frivillighet og skaper bred deltakelse, eierskap og
lokal stolthet.

Samspill mellom arranggrer, reiselivsbedrifter og kommuner gir bedre forankring, giennomfgring og
bruk av eksisterende infrastruktur.

Gjennom Rada Reiselivs deltakelse i nasjonale samarbeid og nettverk far arranggrer tilgang til
kompetanse og erfaringsdeling, samtidig som lokale aktgrer og frivillige star for gjennomfgringen.

e m 30
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5 @konomisk betydning og
levedyktighet

Reiselivet som samfunnsbaerer

Reiselivet er en viktig naering i regionen og bidrar til sysselsetting, verdiskaping og aktivitet i lokalsamfunnene. En
robust og Ignnsom reiselivsnaering er en forutsetning for langsiktig baerekraft, lokale arbeidsplasser og videre
investeringer i kvalitet, miljg og vertskap.

| arbeidet med barekraftig reisemalsutvikling henger gkonomi, miljp og sosiale verdier tett sammen. @konomisk
levedyktighet gir handlingsrom for omstilling, samarbeid og langsiktig utvikling. Bade i naeringen og i kommunene.
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2,1 mill. 6 000

gjestedagn | verdiskaping sysselsatte
—= @00
) ARR

Datagrunnlag:

Tall for verdiskaping, sysselsetting og gkonomi er basert pa nyeste tilgjengelige statistikk fra 2024, mens
gjestedggn og overnattingstall viser utviklingen i 2025.
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5.1 Reiselivets gkonomiske betydning i regionen

Verdiskaping i reiselivet i regionen kommer i stor grad til uttrykk gjennom sysselsetting, lokale
ringvirkninger og kommunale inntekter. Tallene for 2024 (som er nyeste tilgjengelige gkonomiske
statistikk) gir et konkret bilde av hvordan reiselivet bidro til lokal og regional gkonomi ogsa i 2025.

* Reiselivet sysselsatte om lag 6 000 personer, tilsvarende rundt 3 400 arsverk, og utgjorde dermed en
viktig del av arbeidsmarkedet i flere kommuner.

* De ansatte i reiselivsnaeringen bidro med anslagsvis 130 millioner kroner i personskatteinntekter til
kommunene i regionen.

* Rundt 540 aktive reiselivsforetak bidro til gkonomisk aktivitet gjennom drift, investeringer og kjgp av
lokale varer og tjenester.

Verdiskapingen i reiselivet gir dermed direkte effekter giennom arbeidsplasser og foretak, indirekte
ringvirkninger gjennom handel, transport, bygg, tienester og lokale leverandgrer og kommunale inntekter
som bidrar til finansiering av velferdstjenester og lokal utvikling.
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*Kilde: NHO Reiseliv, Tall og fakta om reiselivsnzeringen

Verdiskaping i 2024
2,43 mrd (-1,8%)
+6% siden 2019

Verdiskaping fordelt pa regioner

Lillehammerregionen: 981 mill (-6,2%)
Midt-Gudbrandsdalen: 217,2 mill (20,8%)
Nord-Gudbrandsdalen: 310 mill (+16,7%)
Hamar: 663,4 mill  (+5,8%)
Ringsaker: 257,7 mill  (-1,5%)

Rada

5.1 Reiselivets gkonomiske betydning i regionen

Kommunale inntekter fra personskatt
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Rada
5.2 Sesong og gjestedggn i 2025

Utviklingen i gjestedggn i 2025 gir et oppdatert bilde av besgksmgnstre, sesongvariasjoner og markedsutvikling i regionen. Tallene viser bade styrker
og utfordringer i reiselivets gkonomiske grunnlag.

Hovedtrekk i 2025:
* Regionen hadde totalt om lag 2,1 millioner kommersielle gjestedggn, en gkning pa naer 3 % sammenlignet med aret fgr.
* Utenlandske gjestedggn gkte tydelig, mens norske gjestedggn var mer stabile gjennom aret.

* Sommeren var den klart sterkeste perioden, mens vintersesongen fortsatt star sterkti deler av regionen, saerlig i Lillehammer-regionen og
fielldestinasjonene.

Sesongmgnsteret i 2025 viser:
* Tydelig konsentrasjon av gjestedggn i hgysesongene sommer og vinter
* Stgrre variasjon mellom regionene i sesongtyngde og markedssammensetning

* Et fortsatt potensial for bedre utnyttelse av skulder- og lavsesong, med betydning for heldrsdrift og gkonomisk stabilitet

Utviklingen i gjested@gn i 2025 viser at regionen er attraktiv i markedet, samtidig som sesongavhengigheten fortsatt preger reiselivets gkonomiog
rammer for verdiskaping.

-l

Datagrunnlag: Overnatting og gjestedggn — Innovasjon Norge / SSB (2025). ’ \ Miljotyrtam®
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5.2 Sesong og gjestedggn i 2025
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5.3 Tilgjengelighet, eksport og trafikkrad

Tilgjengelighet til og i regionen er en viktig forutsetning for gjestedggn, verdiskaping og
skonomisk aktivitet. | 2025 ble tilgjengelighet tydeligere koblet til reiselivets gkonomi
gjiennom konkrete samarbeidsgrep.

* Rada Trafikkrad ble etablert som et fast samarbeidsforum mellom reiselivsnaeringen
og sentrale transportaktgrer.

* Trafikkradet samlet blant annet Avinor, Vy, SJ og regionale reiselivsaktgrer i felles
dialog.

* Arbeidet har hatt fokus pa sammenheng mellom fly, tog og reisemal, sarlig for
vinter- og helarsdestinasjoner.

Dette viser:

* Attilgjengelighet vurderes som en gkonomisk forutsetning for videre vekst og
stabilitet i reiselivet.

* At bedre samspill mellom transport og reisemal er relevant for bade internasjonale
markeder og helarstrafikk.

Sten Hansson
é 6. november 2025 - @
Tirsdag matte vi Avinor for a spikre de siste detaljene for etableringsmetet for Rada trafikkrad.
Vi gleder oss til 8 komme i gang med trafikkstrategien for Radaregionen og begynne 4 levere
vintergjester til vare partnere i hele regionen. Pa kvelden var vi ssmmen med Rekreasjonsklynga
og gode partnere pa Hobo i Oslo, hvor vi fikk en god innledning om tanken bak Hobo og
hvordan de jobber for & aktivere sitt lokalsamfunn.

Onsdag var over 300 reiselivsaktgrer samlet pa NHO sin ... Se mer

N W] o3
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5.4 Innsikt som grunnlag for bedre beslutninger

Tall for verdiskaping (2024) og gjestedpgn (2025) gir et felles kunnskapsgrunnlag for
beslutninger i reiselivet.

Innsikt fra 2024-2025 viser at: InnSIkt Og rapporter

* reiselivet er en sentral samfunnsbaerer, med betydning for sysselsetting, kommunale il Rl wiiker & i i kmpatansaBar s £or Ve
inntekter og lokal gkonomi samarbeidspartnere. Et ledd i dette er  bidra til innsikt

tilgjengeliggjoring av analyser til vare medlemmer.
* gkonomien er tydelig sesongavhengig, med konsentrert aktivitet i sommer- og

vintersesong
2025

 tilgjengelighet og sammenhengende transportlgsninger er avgjgrende for a na eksport- og -
helarsmarkeder pA I E=L
2,1 mill. 6000 . g )

[l
A

Sterk host for reiselivet,
med internasjonal vekst

Rada Reiselivs bidrag i 2025:

Fra gjestedogn til verdier

* deling av ngkkeltall, markedsinnsikt og utviklingstrekk

* formidling av innsikt gjennom Partnernytt og samlinger

* bidrag til felles forstaelse av gkonomiske rammer og muligheter i regionen

Denne innsikten danner grunnlag for videre arbeid med robusthet, samarbeid og malrettede

tiltak i reiselivsutviklingen.
~le m 39
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6. Erfaringer, laering og veien
videre

2025 har veert et ar preget av etablering, samspill og konkret gjennomfgring. Eksemplene i
rapporten viser hvordan baerekraftig reisemalsutvikling faktisk har blitt omsatt i praksis; i
naeringen, i kommunene og i samarbeidet mellom aktgrer.

Dette kapittelet samler laering og erfaringer fra 2025, og peker pa hva vi tar med oss videre.
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6.1 Erfaringer og laering i 2025

Rada

Samlet sett viser arbeidet i 2025 at baerekraftig reisemalsutvikling i regionen har vaert drevet fram gjennom konkret samarbeid og
praktisk gjennomfgring, heller enn overordnede planer.

Erfaringene fra 2025 viser at:

Samarbeid mellom kommuner, naring og forvaltning, ofte organisert gjennom prosjekter og nettverk, har gitt bedre forankring og
tydeligere roller i utviklingsarbeidet.

Prosjekter og samarbeidsarenaer har fungert som viktige drivere for framdrift, koordinering og erfaringsdeling pa tvers av regionen.

Tilgjengelighet er en ngkkelfaktor for eksportrettet reiseliv, og avgjgrende for a na internasjonale markeder og styrke
helarsaktivitet.

@konomisk utvikling og sosial baerekraft henger tett sammen med sesongmenster, aktivitetsniva og lokal verdiskaping.

Erfaringene fra 2025 viser at aktiv samhandling, kombinert med tydelige samarbeidslgp, har veert avgjgrende for a omsette
ambisjoner til konkret handling i regionen.

-l

N %
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6.3 Utfordringer vi tar med oss videre

Samtidig som 2025 viser framgang og gjennomfgring, synliggjgr arbeidet ogsa flere utfordringer
som preger reiselivet i regionen.

* Reiselivet er fortsatt preget av tydelige sesongvariasjoner, som pavirker bade gkonomisk
stabilitet og muligheten for helarsdrift.

* Sma og mellomstore aktgrer har begrenset kapasitet og ressurser til a delta i og fglge opp
utviklingsarbeid over tid.

* Behovet for mer samordnet og oppdatert innsikt pa tvers av regionen er fortsatt til stede, seerlig
som grunnlag for prioriteringer og felles retning.

Disse utfordringene danner et viktig bakteppe for videre arbeid, og understreker behovet for
fortsatt samarbeid, prioritering og realistisk tilnaerming i utviklingen av reisemalet.
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Regionale styrker: én region, mange roller

Eksemplene i denne rapporten viser at baerekraftig reisemalsutvikling i hele regionen bygger pa ulike
regionale styrker og forutsetninger, som samlet utfyller hverandre.

* Lillehammer-regionen har hatt en sentral rolle innen arrangement, vertskap, mobilitet og
utviklingsprosjekter.

* Midt-Gudbrandsdalen har vist hvordan planverk, lokalsamfunn og besgksstrategier kan omsettes i
praksis.

* Nord-Gudbrandsdalen har vist tydelig samspill mellom naturforvaltning, kunnskapsmiljger og
reiselivsutvikling.

* Hamar har bidratt med styrker knyttet til kurs- og konferansemarkedet, arrangementer og
tilgjengelighet.

Samlet viser dette at regionene bidrar pa ulike mater, og at mangfoldet i roller og tilnaerminger har veert
en styrke i reisemalsutviklingen i 2025.

e m 43
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7. Formidling av rapporten

Rapporten brukes som grunnlag for dialog, deling og videre arbeid med bzerekraftig reisemalsutvikling i regionen.
Rapporten deles med:

C Partnere i Rada Reiseliv

. Samarbeidende kommuner i Hamar, Lillehammer og Gudbrandsdalen

. Regionrad og relevante offentlige aktgrer

. Kunnskapsmiljger og naeringsorganisasjoner

Rapporten publiseres ogsa digitalt pa Radareiseliv.no, og brukes aktivt i mgter, presentasjoner og dialog gjennom
aret.
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